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ABSTRAK 

 

Lucky Limayer: 

 

          Kemasan 

          Perancangan Kemasan Selai Kaya Mf. Jams Khas Makassar 

   

Selai kaya Mf. Jams  adalah salah satu UKM (Usaha Kecil Menengah) yang merupakan sebuah bisnis 

yang membuat produk makanan yaitu selai kaya yang berdiri pada tahun 2020. Kemasan makanan dari 

selai kaya Mf. Jams ini kurang memperhatikan kemasan yang di gunakannya, mulai dari bahan kemasan 

hingga visual kemasannya. Hal itu dapat dilihat dari desain kemasan, informasi pada kemasan yang tidak 

ada dan pengaplikasian logo yang kurang optimal. Oleh karena itu diperlukan perancangan kemasan yang 

dapat meningkatkan penjualan dan dapat menarik minat pembeli dari selai kaya Mf. Jams. Identitas visual 

kemasan menggunakan ilustrasi manual yang menggambarkan pesan identitas dari selai kaya Mf. Jams 

itu sendiri. Perancangan ini menggunakan metode pengumpulan data dan menggunakan teknik 

pengamatan secara langsung, observasi. Dengan adanya perancangan ini diharapkan agar produk dari 

selai kaya Mf. Jams ini dapat lebih dikenal oleh masyarakat dari berbagai generasi terutama untuk 

generasi muda. 

  

Kata kunci: Perancangan Kemasan, Selai Kaya Mf. Jams, Makassar. 

  

  

ABSTRACT 

 

Lucky Limayer: 

 

          Packaging  

          Packaging Design Mf. Jams’s Rich Jams Specialty Makassar 

 

Mf. Jams is one of SMEs (Small and Medium Enterprises) which is a business that produces food 

products, and named as rich james, which was established in 2020. Food packaging made Mf. Jams pay 

less attention to the packaging it uses. From a packaging materials to visual packaging, missing 

information on the packaging design, and missing information on the packaging and the application of 

the logo that is not optimal. Therefore, in need a packaging using manual illustrations despicting the 

identity message of Mf. Jams itself. This design uses data collection methods and direct observation. With 

this design, we aim with ambition that these Mf. Jams products can be stronger known by people from 

various generations, especially for younger generations. 
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