ABSTRAK
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Skripsi
Pengembangan Desain Photobox Clarity Photobooth Yang Efisien Digunakan
Saat Di Lapangan

Photobox merupakan suatu foto alat instan yang dapat menghasilkan foto
dalam waktu yang cukup singkat dan photobox sendiri telah menjadi suatu tren
dikalangan anak muda maupun masyarakat sosial. Tak heran apabila permintaan
jumlah photobox untuk sebuah acara meningkat dalam beberapa tahun terakhir.
Penelitian ini dilakukan untuk membantu dalam menciptakan produk yang efisien dan
ergonomi untuk membantu permasalahan rekan kerja dan para pekerja operator
photobox agar terbantu saat bekerja dengan menggunakan metode pemikirian desain
untuk mencari data akurat penunjang keberhasilan suatu produk. Metode pemikiran
desain yang dipakai melalui lima tahapan yaitu empathize, define, ideate, prototype
dan test. Hasil dari penelitian ini akan memberikan informasi mengenai ketentuan
suatu produk photobox yang ergonomic, efisien serta efektif saat produk digunakan
di lapangan.

Kata Kunci—ergonomi, photobox, pemikiran desain, perancangan produk,
pengembang desain .

ABSTRAC
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Undergraduate Thesis
Development Of Photobox Designs From Clarity Photo Booth That Are Efficient
For Use In The Field

Photobox is an instant photo tool that can produce photos in a fairly short time and
the photobox itself has become a trend among young people and the social
community. No wonder the demand for photoboxes for an event has increased in
recent years. This research was conducted to assist in creating efficient and ergonomic
products to help the problems of co-workers and photobox operator workers to be
helped while working by using design thinking methods to find accurate data on the
progress of a product. The design thinking method used goes through five stages,
namely empathize, define, ideate, prototype and test. The results of this study will
provide information regarding the provisions of photobox products that are
ergonomic, efficient and effective when the product is used in the field.

Keywords—ergonomics, photobox, design thinking, product design, design
development.
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