
ABSTRAK

Tristan Amadeo:
Perancangan Start-up
Perancangan Promosi Start Up: Cerita Nusa untuk Peningkatan Apresiasi terhadap Kopi
Indonesia

Indonesia terkenal dengan kopi berkualitas tinggi dan beragam. Namun, kualitas
kopi Indonesia di pasar internasional belum sebanding dengan negara penghasil kopi
lainnya. Hal ini disebabkan oleh kurangnya pengetahuan dan fasilitas untuk meningkatkan
kualitas kopi Indonesia menjadi specialty coffee. Cerita Nusa, sebuah start up yang didirikan
pada tahun 2023, bertujuan untuk meningkatkan apresiasi kopi Indonesia melalui berbagai
cara, yaitu meningkatkan pengetahuan masyarakat tentang specialty coffee, memberikan
pengalaman baru dalam menyeduh kopi drip bag dengan tambahan bahan untuk
meningkatkan pengalaman rasa, memperkenalkan budaya dan adat Indonesia melalui kopi,
dan lainnya.

Strategi marketing yang digunakan adalah strategi promosi pemasaran dengan
mengikuti pameran kopi yang dikenal luas oleh masyarakat, dan promosi sosial media untuk
meningkatkan eksposur brand kepada masyarakat
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marketing.

ABSTRACT

Tristan Amadeo:
Start-up Design
Start Up Promotion Planning: Cerita Nusa to Increase Appreciation of Indonesian
Coffee

Indonesia is renowned for its high-quality and diverse coffee. However, the quality of
Indonesian coffee in the international market is not yet comparable to that of other
coffee-producing countries. This is due to the lack of knowledge and facilities to improve
the quality of Indonesian coffee into specialty coffee. Cerita Nusa, a startup founded in
2023, aims to enhance appreciation for Indonesian coffee through various means, which
are: increasing public knowledge about specialty coffee, providing a new experience in
brewing drip bag coffee with additional ingredients to enhance the flavor experience,
introducing Indonesian culture and customs through coffee, and more.

The marketing strategy used is a promotional marketing strategy by participating in
widely recognized coffee exhibitions and social media promotion to increase brand
exposure to the public.

Keywords:
indonesian coffee, specialty coffee, cerita nusa, coffee drip bag, coffee experience,

marketing strategy.
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