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Perancangan Papan Pajang Katalog dan Produk untuk Memaksimalkan

Area Pajang: Studi Kasus Toko Bangunan Dua Jaya di Sidoarjo
Pembangunan infrastruktur ~ merupakan aspek  penting  dalam
keberlangsungan hidup masyarakat. Toko Bangunan Dua Jaya merupakan
salah satu toko yang menyediakan alat dan bahan bangunan. Permasalahan
yang dialami adalah kurangnya area pajang informasi, sehingga pemilik toko
kesulitan memajang produk promosi dan katalog produk yang dijual. Hal
tersebut juga berdampak kepada para pembeli yang kesulitan mendapat
informasi sehingga mengganggu jalannya transaksi kasir. Permasalahan
tersebut menghasilkan solusi berupa produk pajang katalog dan produk yang
bertujuan sebagai area pajang. Metode penelitian yang digunakan adalah
kualitatif studi kasus dengan menggunakan data primer (observasi,
wawancara, dan dokumen) dan sekunder (literatur). Proses analisis data
dilakukan saat sebelum, sesudah, dan selama di lapangan. Untuk
perancangannya menggunakan metode design thinking oleh Hasso Plattner
Institute of Design Stanford atau dikenal dengan d.school. Kesimpulan
didapat dari uji kredibilitas dengan cara perpanjangan pengamatan lapangan,
triangulasi, serta menggunakan bahan referensi. Produk yang dihasilkan
berupa set perabot pajang bersifat modular, sehingga dapat menyesuaikan
kebutuhan penggunanya. Sistem modular dengan konstruksi knockdown dan
dipasang secara vertikal, dapat menghemat area penyimpanan. Set perabot
ini dilengkapi penutup dari akrilik agar pajangan tidak mudah kotor dan tetap

terlihat tanpa dibuka-tutup.
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A Case Study: Designing Display Boards for Catalogs and Products to
Maximize Display Area at Dua Jaya Building Store in Sidoarjo

Infrastructure development is an important aspect in the survival of society.
Dua Jaya Building Shop is a shop that provides building tools and materials.
The problem experienced is the lack of information display areas, so shop
owners have difficulty displaying promotional products and product
catalogues for sale. This also has an impact on buyers who have difficulty
getting information, thereby disrupting cashier transactions. This problem
produces a solution in the form of catalogue display products and products
that are intended as display areas. The research method used is a qualitative
case study using primary (observation, interviews and documents) and
secondary (literature) data. The data analysis process is carried out before,
after and during the field. For the design, the design thinking method was
used by the Hasso Plattner Institute of Design Stanford or known as d.school.
Conclusions were obtained from credibility tests by extending field
observations, triangulation, and using reference materials. Products in the
form of display furniture sets are modular, so they can adapt to the needs of
the user. Modular system with knockdown construction and installed
vertically, can save storage area. This furniture set is equipped with an acrylic
cover so that the display does not get dirty easily and remains visible without
being opened and closed.
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