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Daniel Sefrandov 
 Skripsi 
 Penerimaan Citra Windah Basudara oleh penonton pada konten Charity di YouTube. 

 
 Windah Basudara merupakan channel Youtube gaming yang dibuat oleh seorang pria yaitu 
Brando Franco Windah. Brando memulai channel nya di akhir Desember 2018 dan mulai aktif pada 
tahun 2019. Windah Basudara dalam perjalanannya sudah meraih banyak penghargaan, salah satunya 
adalah “Content Creator Gaming Terfavorit 2021” yang diadakan oleh GlobalTV. Windah Basudara 
tidak membuka donasi selama melakukan live streaming YouTube selain di konten charity. Windah 
Basudara sudah mengadakan 13 kali live streaming tentang konten charity dan mengumpulkan 
ratusan hingga milyaran rupiah untuk disumbangkan kepada orang yang membutuhkan. 
 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana penonton yang memiliki pengalaman 
berbeda dalam memaknai citra Windah Basudara pada konten charity, yang akan diteliti 
menggunakan metode analisis resepsi. Informan dalam penelitian ini adalah penonton konten charity 
Windah Basudara yang memiliki latar belakang dan umur yang berbeda. 
 Hasil dalam penelitian ini, terdapat penerimaan dominant dan negotiated atas citra yang 
ditampilkan Windah Basudara pada konten charity. Penerimaan dominant dikarenakan tidak ada gap 
antara preferred reading komunikator dan penonton. Citra Windah Basudara adalah orang yang 
membedakan cara pembawaan diri pada konten charity dan diluar charity yang dinilai baik, jujur, dan 
bertanggung jawab. Akan tetapi, terdapat penerimaan negotiated dikarenakan terdapat sedikit gap 
antara preferred reading komunikator dan penonton yang dimana citra Windah Basudara di konten 
charity tidak memuaskan karena kehilangan ciri khasnya diluar konten charity yang lebih dulu 
diproduksi. 
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Daniel Sefrandov 
 Thesis 
 Windah Basudara Image reception through Charity contents in YouTube 

 
 Windah Basudara is a gaming Youtube channel created by Brando Franco Windah. Brando 
started his channel in late December 2018 and regularly active by the year 2019. In his journey, Windah 
Basudara has achieved numerous achievements, one of which is “Content Creator Gaming Terfavorit 
2021” being held by GlobalTV. Windah Basudara is not opening a donation during his YouTube live 
streaming except in his charity content. Windah Basudara has held 13 live streaming charities and 
managed to gathered up to billion Rupiah to be donated to those in need. 
 This research is done to find out how the viewers had a different experience in interpreting 
Windah Basudara image in his charity contents, which will be analyzed using a reception analysis 
method. The interviewer’s in this research is a Windah Basudara charity content viewers from different 
background and group of age.  
 In this research, there is a dominant and negotiated reception on Windah Basudara Image on 
charity contents. The dominant recepetion is perceived for there is no gap between communicator’s 
preferred reading and viewers. Windah Basudara’s image is different during his charity contents, in 
which during his charity contents his image is a good, honest, and responsible individual. However, 
there is a negotiated image perceived since there is a gap between communicator’s preferred reading 
and viewers. During Windah Basudara’s charity content he comit his characteristics in which failed to 
satisfy the viewers where Windah has dropped his non-charity contents characteristics that has been 
produced earlier. 
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